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Sporočilo za javnost



Ljubljana, 19. novembra 2007

V tekmovanju za SEMPLER 26 del iz treh držav
V okviru SEMPL-a 10, Seminarja medijskih trendov, ki bo 29. in 30. novembra v Portorožu, poteka tudi tekmovanje medijskih strategij SEMPLER. Za Zlate SEMPLERJE v petih kategorijah in Veliki SEMPLER se letos poteguje 26 del iz Slovenije, Hrvaške in Srbije.
V okviru SEMPL-a vsako leto poteka tekmovanje medijskih strategij SEMPLER. Gre za edino tekmovanje medijskih strategov in planerjev v regiji, v katerem mednarodna žirija z Zlatimi SEMPLERJI nagradi zmagovalce v petih kategorijah, najboljši medijski strategiji pa podeli Veliki SEMPLER. 

V letošnjem tekmovanju se bo za nagrade borilo 26 del iz Slovenije, Hrvaške in Srbije. Največ prijavljenih del tekmuje v kategorijah Inovativna uporaba obstoječega medija in Strateška uporaba medijskega spleta. Kot vsako leto, so tudi letos največ del prijavile slovenske agencije, med katerimi izstopa Futura s kar 7 prijavljenimi deli. Na drugem mestu je Pristop s tremi prijavami, sledijo pa mu Media Polis, PHD, OMD in Universal McCann, Srbija s po dvema prijavama.
O finalistih, ki bodo dela predstavili na zaključni prireditvi, o dobitnikih Zlatih SEMPLERJEV ter o skupnem zmagovalcu, prejemniku Velikega SEMPLERJA, bo odločala mednarodna strokovna žirija, dne 22.11.2007. Letošnji žiriji predseduje Daliborka Vukobratović, direktorica agencije PHD iz Hrvaške.
Dodatne informacije:

Vesna Zavrnik Pulević, Media Pool, e-naslov: pr@sempl.si, telefon: 041 514 400.
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	PREGLED PRIJAVLJENIH DEL SEMPLER
	

	
	
	

	PO AGENCIJAH
	
	

	SLOVENIJA
	
	

	AGENCIJA
	ŠTEVILO PRIJAVLJENIH DEL
	

	Pristop
	3
	

	Media Polis
	2
	

	Mayer McCann
	1
	

	Innovatif
	1
	

	LUNA TBWA
	1
	

	Formitas
	1
	

	Pan
	1
	

	PHD
	2
	

	OMD
	2
	

	Adrenalin (medij)
	1
	

	Futura
	7
	

	SKUPAJ SLOVENIJA: 
	22
	

	
	
	

	
	
	

	HRVAŠKA
	
	

	AGENCIJA
	ŠTEVILO PRIJAVLJENIH DEL
	

	Universal McCann
	1
	

	Imago
	1
	

	SKUPAJ HRVAŠKA: 
	2
	

	
	
	

	
	
	

	SRBIJA
	
	

	AGENCIJA
	ŠTEVILO PRIJAVLJENIH DEL
	

	Universal McCann
	2
	

	 
	 
	

	SKUPAJ SRBIJA: 
	2
	

	
	
	

	
	
	

	SKUPAJ ŠT. PRIJAV
	26
	

	
	
	

	
	
	

	PO KATEGORIJAH
	
	

	
	odstotki
	število

	A - Strateška uporaba medijskega spleta
	35%
	9

	B - Inovativna uporaba obstoječega medija
	46%
	12

	C - Neposredni pristopi
	12%
	3

	D - Strateška umestitev sponzorstva
	4%
	1

	E - Domiselni mediji
	4%
	1

	
	
	

	
	
	26

	
	
	

	PO DRŽAVAH
	
	

	Slovenija
	22
	

	Hrvaška
	2
	

	Srbija
	2
	

	
	
	

	SKUPAJ ŠT. PRIJAV
	26
	


