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Sporočilo za javnost



Ljubljana, 22. novembra 2007

Znani finalisti tekmovanja SEMPLER

Mednarodna žirija letošnjega SEMPLERJA, tekmovanja medijskih strategij, ki poteka v okviru SEMPL-a, je zaključila s svojim delom. Znani je ožji izbor del v tekmovanju za Zlate SEMPLERJE in za nagrado za najboljšo medijsko strategijo Veliki SEMPLER.

Žirija, ki jo je vodila Daliborka Vukobratović, direktorica agencije PHD iz Hrvaške, je v ožji izbor uvrstila naslednja dela:

V kategoriji A – Strateška uporaba medijskega spleta so v finalni izbor uvrščena naslednja dela: 

Coke Zero Launch Croatia, oglaševalec The Coca Cola Company, prijavitelj agencija Universal Mc Cann Hrvaška,
Gorenje Ora Ito in GoDesign, oglaševalec Gorenje GTI, d.o.o., prijavitelj agencija Pristop,
MyPartyFusion, oglaševalec Wrigley, prijavitelja agencija OMD in Sonce,
RBA Shopping Credit Cards, oglaševalec Raiffeisen Bank, prijavitelj Imago oglaševalska agencija.
V kategoriji B – Inovativna uporaba obstoječega medija so v finalni izbor uvrščena naslednja dela: 

Vista Search, oglaševalec Microsoft Slovenija, prijavitelj agencija Pristop,
Manj papirja, več narave, oglaševalec Porsche Slovenija, prijavitelj agencija Pristop,
Želiš njeno številko?, oglaševalec Telekom Slovenija, prijavitelj agencija Futura DDB,
Dajte sliki prostor!, oglaševalec Telekom Slovenija, prijavitelj agencija Futura DDB,
Poli narezek, oglaševalec Perutnina Ptuj d.d., prijavitelj agencija Futura DDB,
MyPartyFusion, oglaševalec Wrigley, prijavitelj agencija OMD in Sonce.
V kategoriji C – Neposredni pristopi so v finalni izbor uvrščena naslednja dela: 

Lansiranje Puma Aqua, oglaševalec Orbico, prijavitelj PHD, družba za medijske komunikacije,
Lansiranje Peugeot 207SW, oglaševalec Peugeot, prijavitelj PHD, družba za medijske komunikacije.
V kategoriji D – Strateška umestitev sponzorstva so v finalni izbor uvrščena naslednja dela: 

www.ustanovazapediatricno.si, oglaševalec Ustanova Sklad za izgradnjo nove Pediatrične klinike v Ljubljani, prijavitelj Inovatif.
V kategoriji E – Domiselni mediji, žirija med prijavljenimi deli ni izbrala nobenega finalista

V letošnjem tekmovanju se je pomerilo 26 del iz Slovenije, Hrvaške in Srbije. Žirija je ocenjevala kreativnost pri medijski strategiji, inovativnost pri uporabi tradicionalnih in netradicionalnih medijev ter inovativnost pri iskanju novih komunikacijskih poti, usklajenost medijske rešitve s tržno – komunikacijskimi cilji in tehnično izvedbo akcije. 

Finalisti bodo svoja dela predstavili v popoldanskem delu prvega dneva seminarja, 29. novembra 2007, zmagovalci v posameznih kategorijah in skupni zmagovalec, dobitnik Velikega SEMPLERJA, pa bodo znani na večerni podelitvi prvi dan seminarja.
Dodatne informacije:

Vesna Zavrnik Pulević, Media Pool, e-naslov: pr@sempl.si, telefon: 041 514 400.

www.sempl.si
