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Sporočilo za javnost



Ljubljana, 29. novembra 2007

Nagrajenci SEMPL 10
Danes, 29. novembra 2007, se je v Portorožu začel deseti, jubilejni SEMPL, Seminar medijskih trendov. Udeležuje se ga skoraj 500 udeležencev iz enajstih držav. Osrednja tema letošnjega SEMPL-a so digitalni trendi. Nagrada za najboljšo medijsko strategijo je letos pripadla agenciji Pristop.
Letošnji SEMPL beleži rekordno udeležbo. Udeležuje se ga skoraj 500 udeležencev iz enajstih držav, od tega je skoraj polovica udeležencev iz tujine. Največ tujih udeležencev prihaja iz Hrvaške in Srbije. Največji odstotek slušateljev prihaja iz vrst medijev, nekaj manj pa iz agencij in podjetij. Kot pravi Milena Fornazarič, direktorica Media Poola in predsednica SEMPL 10, : »je jubilejni SEMPL dokazal, da gre za resnično mednarodni dogodek, ki iz leta v leto pridobiva na veljavi in ga zato vsako leto obišče več udeležencev. Predvsem smo veseli, da vsako leto beležimo večji odstotek tujih slušateljev.«
V okviru seminarja SEMPL pa mednarodna strokovna žirija vsako leto podeli nagrade Sempler v petih kategorijah in nagrado za najboljšo medijsko strategijo Veliki Sempler. Dobitniki letošnjih Semplerjev so:

Zlati Sempler v kategoriji A – Strateška uporaba medijskega spleta:
Gorenje Ora Ito in GoDesign, oglaševalec Gorenje GTI, d.o.o., prijavitelj agencija Pristop,

Zlati Sempler v kategoriji B – Inovativna uporaba obstoječega medija:

MyPartyFusion, oglaševalec Wrigley, prijavitelj agencija OMD in Sonce.net,

Zlati Sempler v kategoriji C – Neposredni pristopi:

Lansiranje Peugeot 207SW, oglaševalec Peugeot, prijavitelj PHD, Parsek, Futura DDB,
Veliki Sempler za najboljšo medijsko strategijo 2007

Vista Search, oglaševalec Microsoft Slovenija, prijavitelj agencija Pristop.
Dodatne informacije:

Vesna Zavrnik Pulević, Media Pool, e-naslov: pr@sempl.si, telefon: 041 514 400.
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